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المجتمعات الإفريقية.. من ثقافة 
الاستهلاك إلى ثقافة الإنتاج

د. �سي�سي �أحَانَدو
كات�ب وباح�ث ف�ي ال�سيا�س�ات التربوية- 

كوت ديفاور

ل من  �أه�م و�أب�رز التحدي�ات والآف�اق الم�س�تقبلية الت�ي تاوج�ه �إفريقي�ا ه�ي كيفي�ة تحوُّ
المجتمعات الإفريقية من ثقافة لاا�س�تهلاك، التي ت�ؤثر �س�لباً في لااقت�ص�اد والتنمية، �إلى 

ثقافة الإنتاج.
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لقد أصبحت المجتمعات الإفريقية فريس����ة س����هلة 
لثقافة الاس����تهلاك، خاصة في ظل السماوات المفتوحة 
والتدفق الإعلامي والمعلوماتي، وتحولت هذه الثقافة إلى 
أسلوب حياة يدفع الأفراد إلى الهرولة وراء الاستهلاك، بل 
وأصبحت وسيلة إعلانية فعالة تحُوِّل الاستهلاك والتسوق 
إلى أنشطة تهدف إلى القضاء على الهوية والخصوصية، 
فالثقافة الاس����تهلاكية آلية جديدة يس����تطيع منتجها أو 
مُس����وِّقها أن يهيمن على فكر الأفراد، وتحولت السلعة إلى 

رمزٍ بعيداً عن جودتها وأهميتها.
وتميل هذه الثقافة إلى الوجدانية غير المدروس����ة، 
فيرتبط الفرد من خلالها بالس����لعة دون وعي، ويشتريها 
دون حاجت����ه إليها، بهدف تحصيل مكان����ة بين المجتمع، 
وهنا يصبح التاجر هو القادر على امتلاك وسائل الإعلام 

لقهر هذه العقول نحو السلع المستوردة.
ولأهمية هذا الموضوع وخطورته؛ فقد انطلقت هذه 
الورقات إلى آفاق استشرافية؛ من خلال مناقشة المحاور 

الآتية.
المحور لاأول: ثقافة الا�ستهلاك:

اجتماعي����ة  ظاه����رة  الا�سته��ل�اك  ثقاف����ة  �أولًا: 
واقت�صادية عالمية:

أرجع مُعظَ����مُ الباحثين في علوم الاجتماع والاقتصاد 
جذور الثقافة الاستهلاكية إلى أوروبا في القرن 17، حين 
توس����ع إنتاج الس����لع نوعاً وكمّاً، وبدأ البحث عن أسواق 
جديدة لفوائض الإنتاج، ومع بداية القرن العش����رين صار 
الاس����تهلاك جزءاً مهماً في تحقيق المكاس����ب والثروات 
للشركات والحكومات، وساهمت المخترعات الجديدة في 
مجال التكنولوجيا والاتصالات، كالتلفزيون والإنترنت، في 
النصف الثاني من القرن العشرين، على نشر هذه الثقافة 

في جميع أنحاء الأرض))).
في أربعيني����ات القرن الماضي؛ نظ����رت الحكومات 

و�أزماتنا  الا�ستهلاك  ثقافة   ،)2018( ���س��ارة،  ال�سهيل،     (((
aialyoum.com/ :الاقت�صادية، بي دي �إف، �ص3، بالرابط

.index.php

كاً رئيساً في تحقيق  الأوروبية إلى الاستهلاك بوصفه مُحرِّ
النمو الاقتصادي العالمي، فاتجهت الولايات المتحدة عقب 
الحرب العالمية، وكسادها التجاري والاقتصادي، إلى رفع 
س����قف الإنتاج لتعويض الخس����ائر، وتعظيم الاستهلاك، 
س،  فحولت عملية بيع وش����راء المنتجات إلى طقس مُقدَّ

ونشرت قيم ثقافة الاستهلاك، وغزت بها العالم))).
وعن طريق فن الدعاي����ة الأمريكية؛ نجحت الولايات 
المتحدة في اختراق عقول البش����ر ووجدانهم، وسيطرت 
به����ا على حركة التجارة العالمية، ونش����أت التجارة عابرة 
القارات؛ عب����ر عولم����ةٍ زادت فيها ال����دول الكبرى ثراءً 
ونفوذاً سياس����ياً واقتصادي����اً بفعل كث����رة إنتاجها، بينما 
تح����وّل باقي العالم إلى مجرد مس����تهلِك لما تنتجه الدول 
الكبرى، وخرجت شعوبه من دائرة الإنتاج إلى دائرة التلقي 

والاستيراد والاستهلاك))).
م����ن هنا؛ ف����إن الاس����تهلاك أصبح ف����ي ذاته قيمة 
اجتماعية عالمية كبرى)))، ويقاس مركز الفرد الاجتماعي 
بقدر ما يستهلكه من السلع والخدمات، ومدى قدرته على 
التغيير المستمر، حتى يش����عر الفرد بحاجته إلى التغيير 
في اس����تهلاكه؛ مما يؤُدي إلى الاستهلاك المستمر)))، ما 
يعني أن الاس����تهلاك ظاهرةٌ اجتماعيةٌ عالمية، فالفرد لا 
يس����تهلك ما يريد فحسب، ولكنه يس����تهلك أيضاً ما يجد 

جيرانه وزملاءه يستهلكونه محلياً ودولياً.
ففي الدول الغنية، حيث الاس����تهلاك هو نمط الحياة 
الس����ائد، يعيش فقط 16% من س����كان الأرض، فنس����بة 
الأغنياء في العالم 16% من س����كان الأرض، واستهلاكهم 
يصل إل����ى 78% من الاس����تهلاك العالم����ي، وتتصدرهم 

  المرجع نف�سه، �ص3.  (((
  المرجع نف�سه، �ص3. (((

  كنعان، علي، )د. ت(، الا�ستهلاك والتنمية، دم�شق: جمعية  (((
العلوم الاقت�صادية ال�سورية، �ص3. 

حياتنا  في  الا�ستهلاك   ،)1439( محمد،  زيد  الرماني،     (((
الألوكة  �شبكة  �ص8،  نموذجاً،  �أربعون  اقت�صادية:  �إ�ضاءات 
https://www.alukah.net/web/ ال���راب���ط:  ع��ل��ى 

./127009/rommany/0
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الولايات المتحدة بنس����بة 32% من الاس����تهلاك العالمي، 
رغ����م أن تعدادهم لا يتجاوز 5% من س����كان الأرض. وأما 
الدول النامية– ومنها الدول الإفريقية–  فتنظر إلى الدول 
المتقدمة على أنها قدوة، وتحاول أن تحذو حذوها، وتتبنى 

طريقة معيشتها))).
ولقد اكتس����بت الدراس����ات والبحوث ح����ول »ثقافة 
الاس����تهلاك« بعُداً جديداً بعدما أصبحت العولمة ظاهرة 
تحظى باهتمام الكثير من الباحثين، فثقافة الاس����تهلاك 
ظاهرة اجتماعي����ة واقتصادية ارتبطت مباش����رةً بمفهوم 
الس����وق الكونية، حيث ركزت الأبح����اث على تأثير عولمة 
نمط اس����تهلاكي مُحدّد من ال����دول الصناعية إلى الدول 
الأخرى، ما يمكن أن يصيب التنمية الاقتصادية في الدول 
النامي����ة بضربةٍ قوية، ومن ثم يؤدي إلى انتعاش الاقتصاد 
في ال����دول الصناعية، وإلى التبعية الاقتصادية في الدول 
النامي����ة، وتلك التي في طور النم����و، وهذا الترابط أدى- 
بحس����ب المفكر السياس����ي بنجامين بارب����ر)))- إلى »أن 
يصبح المواطنون عبر العالم مس����تهلكين بالدرجة الأولى، 
وتتحول الدولة إلى لاعب ثانٍ على الصعيد الدولي، ويتُرَْك 
المجال أمام الش����ركات متعددة الجنسيات. وهذا الثنائي 
)عولم����ة – ثقافة الاس����تهلاك( أدى إلى فق����دان الدول 
اس����تقلالها، وقدرتها على حفظ استقلالها؛ حيث تصبح 
مرهونة بالحاجات الاس����تهلاكية لمواطنيه����ا بدل تنفيذ 

استراتيجياتها الاقتصادية الإنمائية«))).
وأبعد من ذل����ك؛ فقد انصهرت ثقافة العولمة بثقافة 
الاس����تهلاك، وتبلور تعبير »ثقافة الاستهلاك المعولمة«))) 

  ال�سهيل، �سارة، )2018(، م.�س، �ص5. (((
 عالِم �سيا�سة، وم�ؤلف �أمريكي، ا�شتهر بعد ت�أليفه كتاب )الجهاد  (((
ماريلاند،  روتجرز،  بجامعات  عمل  م��اك(،  عالم  مواجهة  في 
�أغ�����س��ط�����س1939م في  ف��ي 2  وُل���د  ن��ي��وي��ورك،  وج��ام��ع��ة مدينة 
نيويورك، ومات بها في 24 �أبريل2017م، ب�سرطان البنكريا�س. 

 Barber, Benjamin, (2008), “Shrunkein  (((
 Sovereign: Consumerism, Globalization, and

 American Emptiness, World Affairs journal,

 .Vol.170, n.4, p.75

 Ritzer, Georges, (2007), “The Blackwell    (((

Global Consumer Culture، الت����ي تخدم النظام 
العالمي الجديد، القائم على فتح الأسواق، وإلغاء الحدود 
ز عملية نقل القيم الاستهلاكية من دولةٍ  بين الدول، ما يعُزِّ

لأخرى عبر الوسائل الترويجية للشركات المتعددة))).
وم���ن البديهيات الت���ي تجعل ثقاف���ة الا�ستهلاك ظاهرة 

اجتماعية واقت�صادية عالمية ما ي�أتي: 
٭ محددات الا�ستهلاك الاقت�صادية: 

يتأث����ر الاس����تهلاك كمتغي����ر اجتماع����ي بالعوامل 
الاقتصادية قب����ل العوامل الاجتماعي����ة، ويمكن أن تؤدي 
العوام����ل الاقتصادية لذوبان العوام����ل الاجتماعية، ومن 
أهم العوامل الاقتصادية المؤثرة في الاستهلاك: مستوى 
الدخل- ويعُدّ أهمها)))؛ والمس����توى العام للأسعار، حيث 
ي����ؤدي التضخم إل����ى ارتفاعه، وبالتال����ي انخفاض القوة 
الش����رائية للدخل والاستهلاك)))؛ وس����عر الفائدة؛ وسعر 

الائتمان))).
٭ محددات الا�ستهلاك الاجتماعية: 

ارتبط الاستهلاك تاريخياً بالعادات والتقاليد الشعبية 
والثقافي����ة العامة، والدي����ن والتراث، فظه����رت الأمثال 
الش����عبية التي تحض على الادخار، وتأجيل الاس����تهلاك، 
مثل: )ادخر لوقت الحاجة، لا تبذّر في الاس����تهلاك، خير 
الأمور أوس����طها(، وغيرها، وآيات قرآنية وأحاديث نبوية 

شريفة، تحُدد فكرة الاستهلاك وحجم الادخار))).

companion to globalization”, London, Wiley-

 .Blackwell, p.342

  �أبوغزالة، فيرونيك، )2011-2012(، دور الإعلام المرئي  (((
ا�ستراتيجيات تر�شيد الا�ستهلاك وتعزيز  اللبناني في تفعيل 
ثقافة الإنتاج والادخار لدى اللبنانيين، ر�سالة ماج�ستير غير 
من�شورة، المعهد العالي للدكتوراه، الجامعة اللبنانية، �ص22.

 ،)1988( ا���س��ت��روب.  وري���ج���ارد،  ج��وارت��ي��ن��ي؛  جيم�س،     (((
الاقت�صاد الكلي، الريا�ض: دار المريخ، �ص)249-248(. 

الدين،  �سعد  ن��زار  والعي�سى،  ال�سيد؛  المنعم  عبد  علي،     (((
دار  عمان:  المالية،  والأ�سواق  والم�صارف  النقود   ،)2003(

الحامد للن�شر والتوزيع، �ص298.
  المرجع نف�سه، �ص298. (((

  ال�سابق، �ص9. (((
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إن العلاق����ات الاجتماعية في جانبه����ا الروحي، من 
أفكار وقي����م وأخلاق وتعاون ومواس����اة وغيرها، جميعها 
عادات وتقاليد تؤثر بشكلٍ مباشر في الاستهلاك والادخار 
م الإنفاق الاس����تهلاكي  معاً، كما أن الدين الإس��ل�امي نظََّ
بش����كلٍ واضح، فمنع الإس����راف، ودعَا إلى التوس����ط في 
����بِيلِ  هُ وَالمِْسْ����كِينَ وَابنَْ السَّ الإنفاق: }وَآتِ ذَا القُْرْبىَ حَقَّ
اطِينِ  ����يَ رِينَ كَانوُاْ إِخْوَانَ الشَّ رْ تبَذِْيراً ]26[ إِنَّ المُْبَذِّ وَلاَ تبَُذِّ
يطَْانُ لِرَبِّهِ كَفُوراً{ ]الإسراء: 26-27[، فالتوسط  وَكَانَ الشَّ
في الاس����تهلاك للنفس، وفي منافع المجتمع، مع تحريم 
الإس����راف والتبذير والربا والاكتناز، وتقديم الزكاة، يؤدي 
إل����ى توفير المدخرات اللازمة للاس����تثمار في المجتمع، 
الأم����ر الذي يؤدي إلى تطوير وتحس����ين ظ����روف العمل 
والمجتمع بش����كلٍ عام)))، ومن ثم يساعد على زيادة حجم 

الاستهلاك من المنتجات الأجنبية.
٭ الا�ستهلاك والوعي الاجتماعي: 

بالوجود  يرتبط الوع����ي الاجتماعي ارتباطاً وثيق����اً 
الاجتماعي؛ فلولا هذا الوج����ود لما وُجد الوعي، ومن ثم 
يشُكّل الوجود الاجتماعي الحياة الاقتصادية، بما تتضمنه 
م����ن إنتاج وتبادل وتوزيع واس����تهلاك، وتنش����أ العلاقات 

الإنتاجية فيما بين المنتجين والمستهلكين.
وفي ه����ذا الإطار؛ ف����إن الوعي الاجتماع����ي يتأثر 
بالتغيرات الحاصلة في علاقات الإنتاج وقوى الإنتاج، لكن 
هذا الوعي يس����تقل في كثيرٍ م����ن الأحيان عن التطورات 
الحاصل����ة، متأث����راً بالأخ��ل�اق والتراث والدي����ن والحق 
والقانون، وهي مفاهيم روحية تؤثر بش����كلٍ مباش����ر في 

الإنتاج المادي))).
ومن أهم القضايا التي تواجه الش����عوب والمجتمعات 
في الظروف الراهنة- في قضية تدويل العادات والتقاليد- 
ه����ي تغيي����ر الوع����ي الاجتماع����ي، فالش����ركات متعددة 
الجنسيات بدأت بنش����ر فروعها في كل المدن والأقاليم، 

  عفر، محمد عبد المنعم، )1985(، الاقت�صاد الإ�سلامي،  (((
جدة- دار البيان العربي، �ص18. 

  كنعان، علي، م.�س، �ص)12-11(. (((

فبدأت المجتمعات تستهلك الأطعمة والأزياء التي تقدمها 
هذه الش����ركات، وبذلك بدأ الاستهلاك المحلي سواء في 
مج����ال الأغذية أو الأحذية أو الألبس����ة يتأثر، لدرجة أن 
20% من المدن الكبرى في العالم قد تش����ابهت في أنماط 

استهلاكها))).
ال����دول  ف����ي  الا�سته��ل�اك  ثقاف����ة  خ�صائ�����ص  ثاني����اً: 

الإفريقية:
إن ثقافة الاس����تهلاك الت����ي تبرز نواح����ي إيجابية 
لتعزيزه����ا ف����ي ال����دول المتقدم����ة، من ناحي����ة إطلاق 
إس����تراتيجيات جدي����دة لتحفي����ز الطل����ب الداخلي على 
»المنتج����ات المحلية« تحديداً، تب����دو على النقيض تماماً 
في ال����دول النامية– ومنها دول إفريقي����ا-، فالاختلافات 
الجذرية في الأنظمة الاقتصادية، ومدى تطورها بين الدول 
المتقدمة وال����دول النامية، بالإضافة إلى وعي المواطنين 
بسلوكهم الاس����تهلاكي، تجعل فروق ثقافة الاستهلاك بين 
المجموعتيَن كبيرة، ولا يمك����ن التغاضي عنها باعتبار أن 
هذه الثقافة هي نفسها أينما حلَّت)))، حيث يؤكد دوغلاس 
غودمان: أن »المستهلكين في دول العالم الثالث– بما فيها 
معظ����م دول إفريقيا– يتعرضون لأنواعٍ مختلفة من الإكراه 
من الناحيتيَن الاقتصادية والاجتماعية«)))، وعليه؛ لا يمكن 
إلا التس����اؤل حول العوامل التي تحكم سلوك المستهلكين 
ف����ي دول إفريقيا، وما إذا كانت هي نفس����ها العوامل التي 

توجّه المستهلك في الدول المتقدمة؟ 
ولاب���د �أولًا م���ن التنب���ه �إل���ى فئتَين م���ن الم�ستهلكين في 

معظم الدول النامية- بح�سب غودمان: 
- فئة شعبية عاشت أس����وأ ظروف التخلف في هذه 
الدول، وه����ي تتمس����ك بعاداتها الادخاري����ة مهما انفتح 
المجتمع الذي تعيش فيه اقتصادياً، لذا فهذه الفئة يمكن 

  ال�سابق، �ص7.  (((
  �أبوغزالة، فيرونيك، )2012(، م.�س، �ص25. (((

 Goodman Dooglas J. & Cohen Mireille, (2004),   (((
 “Consumer Culture: A reference handbook”,

.ABC clio, p.65
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اعتبارها مقاومة لثقافة الاستهلاك المنتشرة بزخم سريع، 
خصوصاً أنها ترى هذه الثقافة كنتيجة مأس����اوية لتداخل 

الحضارات.
- أما الفئ����ة المناقضة؛ فهي تجم����ع كلّ مَن يواكب 
تطوُّرات العصر، ويتأثر بالموجات العالمية، ومنها ظاهرة 
ثقافة الاستهلاك، وهم ينظرون إلى الفئة الأولى بوصفها 

متخلفة، ولا تليق بها الحياة العصرية))).
وما س����بق يعني أنه لا يمكننا النظر إلى المجتمعات 
الإفريقي����ة كوحدة واحدة، فهن����اك اختلافات في طريقة 
التعامل مع ظاهرة ثقافة الاستهلاك، غير أن ذلك لا يلُغي 
وجود قواسم مشتركة بينها، والتي يهمنا إلقاء الضوء عليها 

لاستشرافها لاحقاً، في المجتمعات الإفريقية تحديداً.
وم���ن المهم الإ�ش���ارة �إلى �أن هناك اعتب���ارات �أ�سا�سية في 
تحليل خ�صائ�ص ثقافة الا�ستهلاك في دول �إفريقيا، وهي))):
1( أن الاقتص����اد ل����م يعد المدخ����ل الحقيقي وحده 
لفهم سلوك المستهلك، بل صارت النزعة إلى الاستهلاك 
عنص����راً ثقافي����اً مؤثراً ف����ي اقتصادات ال����دول، نتيجةً 
لما تمارس����ه من تأثيرات قوية في س����لوك الإنسان تجاه 

الاستهلاك، بل وجعله هدفاً في حدّ ذاته.
2( أن التحليل الاجتماعي النفس����ي أصبح هو الأقدر 
على فهم شخصية المس����تهلك الإفريقي، وملامح السلعة 
وطبيعته����ا ودرجة التش����وّق إليها، ويعني ذل����ك التركيز 
لهما: البعُد الثقاف����ي للعملية الاقتصادية  عل����ى بعُدَين، أوَّ
والتجارية، وثانيهما: اقتصادات الس����لع الثقافية وفلسفة 

السوق الخاصة.
3( أن التط����ورات التي ش����هدها العال����م في مجال 
العلاقات التجاري����ة والاتصال أدت إل����ى انتقال عناصر 
ثقافة الاستهلاك إلى أنحاء العالم كافة، وتغيرت أساليب 
حياة الش����عوب، وتبدل����ت الأذواق، وظهرت أنماط جديدة 
من الاس����تهلاك، وس����اعد على ذلك دعم صناعة الثقافة 

وتكنولوجيا الاتصال والإعلام.

  �أبوغزالة، فيرونيك، )2012(، م.�س، �ص25. (((
  بت�صرف من: �أبوغزالة، فيرونيك، )2012(، م.�س، �ص26. (((

وواقع الأمر؛ أن المدخل الحقيقي لفهم صناعة ثقافة 
الاس����تهلاك، وحرفية هذه الصناع����ة وآلياتها الترويجية، 
يحتم على دول إفريقيا تحليل الأبعاد والعوامل المتداخلة 
بين الداخل والخارج، بين التقبل والس����يطرة، بين الثقافة 
الجماهيري����ة وثقافة النخبة، في ظ����ل العلاقات الدولية، 

وبخاصة أبعادها التجارية.
وهناك عوامل أخرى، إلا أن العناصر الس����ابقة هي 
م أي دولة وتطورها، وهذا يقود إلى التساؤل:  أس����اس تقدُّ
رر الذي تحُدثه ثقافة الاستهلاك في هذه العناصر  ما الضَّ

الرئيسة الثلاثة؟ 
إذا انطلقنا من أن المجتمعات النامية– ومنها الدول 
الإفريقي����ة– تحتاج إلى تطوير قدراتها الذاتية في ش����تى 
المج����الات، زراعية أو صناعية أو تجاري����ة أو خدماتية، 
لتلبية حاجات سكانها)))، فثقافة الاستهلاك تؤثِر في هذا 
المجال أولاً، ولا يمكن مقارنة الدول الإفريقية كلُّها بعضها 
بالبعض الآخر؛ بسبب اختلاف الثروات الطبيعية بين دولةٍ 

وأخرى؛ ما يشُكّل فارقاً مُهماً))).
ثالث����اً: ظاهرة وت�أثي����رات ثقافة الا�ستهلاك و�سماتها 

في �إفريقيا )الخ�صو�صية الإفريقية(:
تمُثل دراس����ة سلوك المس����تهلك مدخلًا رئيساً لفهم 
تأثي����رات العوامل الش����خصية أو الخارجي����ة في عملية 
الش����راء، فمن المهم الإش����ارة إلى مجموعة من العناصر 
التي ترتبط بالعملية الاس����تهلاكية لفهم سلوك المستهلك 

)كيف يشتري؟ ماذا يشتري؟ لماذا يشتري؟())).
تتمتع إفريقيا بتجمعات سكانية هي الأسرع نمُوّاً على 
مس����توى العالم والأكثر شباباً، حيث لا تتجاوز أعمار أكثر 

ال��ع��ال��م��ي��ة،  ال���ت���ج���ارة  ت��ح��ري��ر  ت��ع��رق��ل  ال��غ��ن��ي��ة  ال�����دول     (((
)12�آب2004(، وكالة �أنباء ال�شرق الأو�سط. 

القرو�ض  حجم  �أي�����ار2004(،   24( محمد،  الحميدي،     (((
ا�شتعال  و�سط  وم�صر  الخليج  منطقة  في  يتفاقم  ال�شخ�صية 
المناف�سة بين البنوك في تقديم الت�سهيلات، �صحيفة ال�شرق 

الأو�سط- ملف ال�شرق، �ص12. 
 Deaton Angus & Muellbauer John, (1980),    (((
 “Economics and consumer behavior”, United

.Kingdom, Cambridge University Press, p.8
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من نصف سكانها العش����رين عاماً، مقارنةً بنحو 28% في 
الصين، ووفقاً لتقديرات الأمم المتحدة؛ فإن القارة ستمثل 
أكثر من 40% من نمو سكان العالم حتى عام 2030م، ومن 
المتوقع أن يتجاوز عدد السكان في سنّ العمل في إفريقيا 

نظيره في الصين بحلول 2040م))).
ويمكن الإشارة كذلك إلى تفاعل المفهوم الاستهلاكي 
المف����رط م����ع الع����ادات والتقالي����د المتعددة للش����عوب 
الإفريقية، حيث صارت ثقافة الاس����تهلاك ظاهرة يومية 
ومُعاشَة تمُارَس كشيءٍ طبيعي، كشرب الماء وتنفس الهواء، 
كما أضحت جزءاً رئيس����اً من اقتصادات الدول الإفريقية، 
وركائزها السياس����ية، معتمدةً عل����ى دور الإعلام في بث 
ثقافة الاس����تهلاك، عبر تشكيل وعي جماهيرها العريضة 

بحاجاتها المتجددة للتغيير والتحديث))).
ولا يكف المنتجون والمصنّعون عن تطوير منتجاتهم 
بإضافة بعض التعدي��ل�ات عليها، وتدور حلقة جديدة من 
ر والجديد، ولا تكف أيضاً  ماكينات الدعاية للمنتجَ المطوَّ
المجتمعات الاس����تهلاكية عن مواكبة التحديث، وش����راء 
الس����لع المطورة، علماً بأن المنتَ����ج القديم لا يزال يعمل 
بكفاءة عالية)))، فما إن يش����تري الف����رد هاتفاً من أحدث 
النوعيات حتى يظهر تحديث له في نوعية جديدة، فيسارع 
لشرائه، بسبب تفنن أساليب الدعاية في عرض مميزاته، 
وهو ما يس����ري على كل الس����لع والخدمات التي ربما لا 
يحتاج إليها فعلياً، ولا يدفعه لش����رائها سوى اللهاث وراء 
كل جدي����د، أو مج����رد التباهي بين الأق����ران)))، وهذا ما 
يقودن����ا إلى القول: إن الش����خصية الإفريقية أضحت في 
هذا العصر أمام وحش الدعاية ضحية الإغواء بالس����لع، 

 Foellemi Reto, (December 2005), “Structural    (((
 change, Engel’s consumption cycles and

 Kaldor’s facts of Economic growth”, University

 of Zurich, Institute for Empirical Research in

.Economics, p.4

  ال�سهيل، �سارة، )2018(، م.�س، �ص2. (((
  ال�سابق، �ص2. (((

  المرجع نف�سه، بت�صرف، �ص2.  (((

وفق نظرية الإلحاح بخصائص المنتجَ عاطفياً وسلوكياً.
ومن اللافت للنظ����ر أن الإمكانيات الاقتصادية التي 
تتمتع بها إفريقي����ا، والفرص التجارية المصاحبة لها، من 
الأمور المس����لَّم بها على نطاقٍٍ واسع، صحيحٌ أن معدلات 
الفقر والبطال����ة بها ما زالت هي الأكب����ر)))، ولكن النمو 
المتس����ارع منذ الع����ام 2000م يجعل م����ن إفريقيا ثاني 
أس����رع مناطق العالم نموّاً بعد آس����يا الناشئة، وبالتساوي 
مع الشرق الأوس����ط، وأتى هذا النمو السريع بالمزيد من 
المس����تهلكين المزدهرين، والعكس صحيح، ذلك أن %45 
م����ن مجموع نمو الناتج المحلي الإجمالي على مدى العقد 
الأول من القرن 21 )قبل الأزمة المالية 2008م(، جاء من 

القطاعات الاقتصادية المتصلة بالمستهلك))).
أجرى مركز ماكنزي إفريقيا دراس����ة مَس����حية حول 
اتجاهات المستهلك، ش����ملت 13 ألف فردٍ في 15 مدينةً 
في 10 بل����دان )من أصل 54 دولة إفريقي����ة(، في عامَي 
2011 و2012م، هذه البل����دان )أنغولا، وتونس، والجزائر، 
وجن����وب إفريقي����ا، والس����ودان، وغانا، وكيني����ا، ومصر، 
والمغرب، ونيجيريا( تمثل 81% من الاس����تهلاك الخاص 

بإفريقيا في 2011م))).
وخلاصة هذه الدراس����ة المَس����حية: أن المستهلكين 
يزي����دون من إنفاقهم على مختلف فئات التجارة بالتجزئة؛ 
إذ يقول نحو 30% من المستهلكين الأكثر تفاؤلاً في بعض 
الدول: إنهم أصبحوا يتس����وقون بوتيرة أكبر، ويش����ترون 
منتج����ات جديدة وأكثر كلفة، ويزعم نصف المس����تجيبين 
للدراس����ة أنهم يضحون بشكلٍ ش����به يومي لادخار مبالغ 

كبيرة؛ لإنفاقها لاحقاً على عمليات شراء كبيرة.

 Djibo, Bagna, (2018), Les Batailles du    (((
 Consommer local en Afrique de l’Ouest.

 Fondation de France et le CFSI. Le Roppa est

 membre du comité d’orientation et de suivi du

.programme, p.8

في  الا�ستهلاك  ث��ورة  داخ��ل  من   ،)2012( فاين،  ديفيد،     (((
https://  :إفريقيا، من الرابط الآتي بتاريخ: 2021/11/4م�
 /8/11/www.aljazeera.net/amp/ebusiness/2012

  ال�سابق.  (((
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ولعل ذلك يعزز القول: بأن ثقافة الاستهلاك وسماتها 
أثرت تأثيرات س����لبية خطيرة ف����ي المجتمعات الإفريقية 
اقتصادي����اً واجتماعياً، حيث تس����ببت في خفض معدلات 
الادخ����ار، ومن ثم تقليص مس����اهمات أف����راد المجتمع 
الإفريقي في المش����روعات التنموية م����ع حكوماتهم، كما 
أدى إلى تقلص حركة التج����ارة الداخلية الإفريقية نتيجة 
نقص الس����يولة النقدية لدى الأف����راد)))، ويأتي في هذا 
الإطار تحريك رغبات الشعوب الإفريقية، وخلق طموحات 

استهلاكية بغضّ النظر عن حاجة المستهلكين إليها.
لثقاف���ة  ال�سلبي���ة  الت�أثي���رات  �أه���م  تلخي����ص  ويمك���ن 
والاقت�صادي���ة  الاجتماعي���ة  النواح���ي  عل���ى  الا�سته�ل�اك، 

والثقافية في دول �إفريقيا، فيما ي�أتي))):
1- يؤدي الاس����تهلاك المفرط إلى التأثير الس����لبي 
الكبير في التنمي����ة بدول إفريقيا، حي����ث يهدر مواردها 
المالية، رغم ندرتها أصلًا، واحتياجها الشديد لها لإدامة 

حركة التنمية.
2- أثرت الأنماط الاس����تهلاكية المفرطة في الواقع 
الاقتص����ادي لكثير من فئات المجتم����ع الإفريقي، التي لا 

تتفق دخلوها المالية معها.
3- زعزعت الأنماط الاس����تهلاكية المفرطة بدورها 
القي����م الثقافية للمجتم����ع الإفريقي، حي����ث تتصادم مع 
القي����م التي تدعو إلى الادخار والاقتص����اد وعدم التبذير 

والإسراف.
4- أصبح����ت النزعات الاس����تهلاكية الإفريقية في 
تزايد مطرد، ووصلت لحدّ ظهور عادات استهلاكية تدعو 
إلى تغيير الس����لعة بين مدة وأخرى، تماش����ياً مع تطورات 

العصر والموضة.
5- س����اهمت ظاهرة الاستهلاك في نشر قيم سلبية 
ض����ارة بالمجتمع الإفريقي، حيث تهت����م غالباً بالمظاهر 

  ال�سهيل، �سارة، )2018(، م.�س، �ص4.  (((
لن�شر  ال�سلبية  الت�أثيرات   ،)2017( كاظم،  �سعد  الطائي،     (((

ثقافة الا�ستهلاك، ا�سترجعت بتاريخ: 2020/4/4م من:
https://www.azzaman.com/الت�أثيرات-ال�سلبية-لن�شر-

ثقافة-الإ�ستهل 

والقش����ور؛ فتحل محل القيم الإيجابية، وتسهم في إيجاد 
جي����ل يله����ث وراء تقلبات الموضة ف����ي كل الأمور، مبدّلاً 

أنماطه السلوكية والاستهلاكية بسهولة وسرعة فائقة.
6- أدى الاستمرار في الاستهلاك المفرط إلى إيجاد 
نزعات اس����تهلاكية متوالية في دول إفريقيا، واس����تنزاف 
دخلها، وتحويل أسواقها وشرائحها الاستهلاكية إلى مجرد 

توابع وأسواق لتصريف البضائع.
7- باتت الكثير من الش����عوب الإفريقية غالباً مجرد 
مستهلكين هامشيين، يشكلون مصدراً جيداً للربح بصرف 
النظر عن الآثار الس����يئة لذلك اقتصادياً واجتماعياً، التي 
رس����خت ظاهرة التبعية الاقتصادية لخ����ارج إفريقيا، كما 
أثرت سلباً في الصناعات الإفريقية، وتسببت في إضعافها 

وشلها عن حركة الإنتاج العالمي.
ولعلن����ا نلمس بوضوح آثار هذه الظاهرة في المجتمع 
الإفريق����ي، ونراها يومياً في حياتن����ا، فقد أصبح أغلبية 
الأفارقة يش����عرون بأنهم في س����باقٍ محم����ومٍ لا يتوقف، 
لتحقي����ق التف����وق المظه����ري القائ����م على الش����كليات 
والكمالي����ات، وأصبحت قيمة الإنس����ان ف����ي نظر الكثير 
منهم تقاس بس����يارته وملابس����ه وبيته، ولا يتجادل اثنان 
ف����ي أن هذه الظاهرة هي إغراقٌ لأفراد المجتمع في بحر 
الاستهلاك اللانهائي، وفي سحر الماركات العالمية، وفي 

سباق التملك الكاذب، والتفاخر بالشكليات.
المحور الثاني: ثقافة لاإنتاج:

�أولًا: خ�صائ�ص ثقافة التر�شيد والإنتاج:
تعُدّ الإنتاجي����ة هي المحور الرئيس للنهوض بالتنمية 
الاقتصادي����ة والاجتماعي����ة في أي مجتم����ع، فعن طريق 
زيادة الإنتاجية، وتحس����ين مس����تواها، يتم إحداث زيادة 
فعلية في دخول الأف����راد، وبالتالي توليد المدخرات التي 
يمكن من خلالها إيجاد استثمارات إضافية، تدعم النظام 
ق مزيداً من  الاقتص����ادي، وتوفر فرص عمل جديدة، وتحُقِّ

التقدم والرفاهية لأفراد تلك المجتمعات.
وتزيد أهمية الإنتاجية في الدول النامية والأقل نموّاً، 
لما تواجهه من مشكلات التراجع الاقتصادي والاجتماعي 
الناتج عن س����وء اس����تخدام الموارد المتاحة، المادية أو 
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البشرية))).
ويؤُدي انتش����ار ثقافة الاستهلاك مباشرةً إلى تراجع 
ثقافتيَن رئيس����تيَن في تحقيق النمو والتنمية الاقتصادية 
الحقيقية، وهما )الترش����يد، والإنت����اج(، اللتان تتناقضان 
كطرفٍ تماماً مع خصائص )الثقافة الاس����تهلاكية(، ولابد 
من أن يس����ود أحدهم����ا ويفرض س����ماته الخاصة على 
المجموعات البش����رية، ولكلٍّ من ثقافتي الترشيد والإنتاج 
محددات خاصة، لابد من الإش����ارة إليها لاستكشافها في 

المجتمعات الإفريقية.
م  يقُصد بـ»الترش����يد« اعتماد س����لوك مستقيم ومنظَّ
تج����اه الأنواع والكميات المختلفة من الس����لع والخدمات، 
الت����ي يق����وم أي اقتصاد بإنتاجه����ا باس����تخدام الموارد 
الاقتصادية المتاحة، أو التي يقوم باس����تيرادها. ولا يمكن 
مقاربة مفهوم الترش����يد من خ��ل�ال مصطلحاتٍ كالبخل 
أو التقتير، فالترش����يد إنما يعن����ي التخطيط الموضوعي 
للإنفاق الاس����تهلاكي، واختيار السلع والخدمات المناسبة 
من ناحية المنفعة والثمن لتتناس����ب مع الدخل، والامتناع 

عن الإسراف في الإنفاق))).
ولا يمك����ن تحدي����د خصائص »ثقاف����ة الإنتاج« دون 
اعتبارها منظومة متكاملة من القيم الأخلاقية والسلوكية 
والعادات والتقاليد والمب����ادئ، والهدف منها هو الارتقاء 
بالسلوك الإنتاجي في المجتمع لرفع درجة جودة الأداء)))، 
ولنش����ر هذه الثقافة في أي مجتم����ع فلابد من الاعتماد 
على عناصر رئيس����ة، منها ما يرتبط بس����لوك السلطات 
والمؤسس����ات الحكومي����ة، ومنه����ا ما يرتب����ط بالأفراد، 
خصوص����اً أن السياس����ات والس����لوكيات الت����ي تنتهجها 
الس����لطات الحكومية تؤثر بشكلٍ مباش����ر في  سلوكيات 
الأفراد، وتعاملهم م����ع القضايا الاقتصادية والاجتماعية، 

  الإنتاجية ودورها في تح�سين التناف�سية وزيادة النمو، ورقة  (((
مقدمة في م�ؤتمر العمل العربي للدورة 45، القاهرة، للفترة: 

5-15 �أبريل2018م، �ص10.
  �أبوغزالة، فيرونيك، )2012(، م.�س، �ص59.  (((

العمل  ثقافة  �أي��ل��ول2009(،   28( المح�سن،  عبد  الحكير،     (((
والإنتاج، جريدة الريا�ض، �ص12.

وهذه العنا�صر هي:
٭ الاعتماد على الذات تحقيقاً للاكتفاء الاقت�صادي: 

العائقان الرئيسان اللذان يقفان في وجه انتشار ثقافة 
الإنت����اج، خصوصاً في الدول التي تك����ون في طور النمو، 
هم����ا: أولاً: تبني مفاهيم وسياس����ات التنمية التي تحاكي 
نموذج النمو في الدول الصناعية، ما يؤدي إلى تعثر جهود 
التنمية؛ بسبب الاختلاف الكبير في التركيبة الاقتصادية 
والقي����م والعادات الاجتماعية. ثاني����اً: التبعية الاقتصادية 
للدول المتقدمة؛ ما يؤدي إلى استمرار ضعف الدول التي 

تحاول تأمين استقلالها الاقتصادي))).
وتجدر الإش����ارة إلى أن العنصر الأساسي في ثقافة 
الإنتاج هو حث الدول والأفراد على تحقيق الذات، ورفض 
البقاء ضمن أطر التبعي����ة الاقتصادية، خصوصاً أن لدى 
الكثير من الدول التي في طور النمو- ومنها معظم الدول 
الإفريقية، كالمغرب، وجنوب إفريقيا، وغابون، ونيجيريا، 
وكوت ديف����وار، وغيرها- الإمكانات الطبيعية والبش����رية 
لتحقيق إنجازات اقتصادية تس����اعدها في تحقيق التنمية 

المطلوبة.
٭ دعم الإنتاج المجتمعي: 

برز مفهوم التنمي����ة للدلالة على العمليات التي يجب 
أن يت����م إحداثها ف����ي أي مجتمع بهدف إكس����ابه القدرة 
عل����ى التطور الذات����ي، ما يضمن تحس����ين نوعية الحياة 
ل����دى أفراده، أي زي����ادة قدرة المجتمع على الاس����تجابة 
للحاجات الأساس����ية لأعضائه)))، لذا ف����إن دعم الإنتاج 
الوطني بكل الإمكانات المتاحة هو خطوة رئيس����ة لتحقيق 
التنمية الاقتصادي����ة، ما يخفض الفاتورة الاس����تيرادية، 
وبالتالي التبعية الاقتصادية، وهذا الدعم لا يمكن حصره 
بالحكومات فقط؛ إذ إنه مسؤولية يتحملها الشعب، وههنا 
يبرز دور المؤسسات التعليمية والرقابية، في دعم الإنتاج 
الوطني، ومراقبة الدعم الذي توفره الحكومات للقطاعات 

  �أبوغزالة، فيرونيك، )2012(، م.�س، �ص61. (((
  التنمية الم�ستدامة في الوطن العربي بين الواقع والم�أمول،  (((
مركز الإنتاج الاعلامي بجامعة الملك عبدالعزيز، 1427هـ، 

�ص18.
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الإنتاجي����ة وانتقادها، وهذا جزء رئيس من نش����ر ثقافة 
الإنتاج في المجتمع الإفريقي.

٭ التن�شئة الاجتماعية وارتباطها بثقافة الإنتاج: 
انتشار الثقافة الاستهلاكية في المجتمعات الإفريقية، 
وخصوصاً دولها التي في طور النمو، يؤدي إلى نتائج سلبية 
مباش����رة على ثقافة الإنتاج)))؛ لذا فهناك حاجة ضرورية 
لإعادة إطلاق ثقافة الإنتاج من خلال التنشئة الاجتماعية، 

التي تدعو إلى حبّ العمل والسّعي نحو الإبداع.
ثانياً: واقع ثقافة الإنتاج في المجتمع الإفريقي:

من المؤس����ف جدّاً أن ترُوّض عقول الأفارقة من قِبل 
الأوروبيين، لس����حق آدميتهم، وتحويلهم إلى آلات بش����رية 
بلا مش����اعر ولا حقوق، وبلا أمل في ش����يء من ذلك كلهّ، 
فتجارة الرقيق مثلًا كانت أيضاً استرقاقاً للعقل الإفريقي، 
تمهيداً للسيطرة والاستعمار، وإيجاد التبعية الدائمة فكرياً 
وثقافياً واقتصادياً)))، ومن يمعن النظر في حال الش����عوب 
الإفريقية الآن؛ يج����د أنها تغُذى بالنزعة الاس����تهلاكية، 
ويبُث فيها غرائز محاكاة شعوب أخرى، لتتحول إلى كائن 

مستهلك لكلّ شيء.
تأسيساً على ما سبق؛ يمكن سرد بعض الإحصائيات 
التي تسُ����لط الضوء على واق����ع ثقافة الإنت����اج في دول 
إفريقي����ا، ويبي����ن الج����دول )1( الأداء الصناعي في دول 

إفريقيا )2005())).

  �أبوغزالة، فيرونيك، )2012(، م.�س، �ص)62-61(. (((
على  و�أثرها  الرقيق  تجارة   ،)2006( �آدم،  محمد  كلبو،     (((
العقل الإفريقي، الم�ؤتمر الدولي تحت مو�ضوع: الإ�سلام في 

�إفريقيا، للفترة: 26-27 نوفمبر2006م، �ص)348-346(.
 Ibrahim Elbadawi and Alan H. Gelb, «Oil,    (((
 Economic Diversification, and Development in

 the Arab World», Policy Research Report; 35,

 Economic Research Forum, Cairo, December

 2010), Table (2.1), Based on: «Industrial

 Development Report, 2009», (United Nations

 Industrial Development Organization (UNIDO)

.)Database
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ويمكن معرفة ثقافة الإنتاج في دول إفريقيا من 
خلال معدل النمو الاقتصادي، حيث تشير »سالي 
فريد« في دراستها إلى أن إفريقيا حققت معدل نمو 
بلغ 5% عام 2012م؛ بالرغم من التباطؤ الذي مَرّ به 
الاقتصاد العالمي والأزمات السياسية في الشمال 
الإفريق����ي، ولا يزال الاتجاه العام للنمو في المدى 
المتوسط لإفريقيا في تصاعد، وقد انخفض معدل 
النمو إلى 4.8% عام 2013م، و4.1% عام 2014م، 

ثم ارتفع إلى 4.5% عام 2015م.
ولا ي����زال الإنتاج الس����لعي والص����ادرات هما 
المصدر الأساسي لهذا النمو في القارة)))، بالرغم 
م����ن أن هناك العديد من ال����دول الإفريقية قامت 
بتنويع اقتصاداتها ومصادر النمو بها، وقد حققت 
الدول المصدرة للبترول ارتفاعاً س����ريعاً في معدل 

الاقت�صادية  الأب���ع���اد  ت(،  )د.  م��ح��م��د،  ���س��ال��ي  ف��ري��د،     (((
معهد   ،2063 الإف��ري��ق��ي��ة  التنمية  خطة  ف��ي  والاجتماعية 

البحوث والدرا�سات الإفريقية– جامعة القاهرة، �ص2.



مة متخ�ص�صة في �ش�ؤون القارة الإفريقية 107ثقافية ف�صلية محكَّ

النمو نتيجة ارتفاع الأسعار، وزيادة الكمية المنتجة.
وم����ع ه����ذا الارتف����اع؛ ارتفع كذل����ك الطلب 
الاس����تهلاكي والاس����تثماري المحلي في أكثر من 
نصف ال����دول الإفريقية، حيث يعُدّ الاس����تهلاك 
الش����خصي كجزء م����ن الناتج المحل����ي الإجمالي 
الحقيقي هو قائد النمو الإفريقي، يليه الاس����تثمار 

الثابت والاستهلاك الحكومي))).
ويوضح الجدول )2( معدل نمو الناتج المحلي 
الإجمالي الحقيق����ي لإفريقيا وفقاً للأقاليم خلال 

)2013-2015م())).
الجدول )2(: 

ال�سنة
201320142015الإقليم 

4.15.65.5و�سط �إفريقيا

4.77.15.6�شرق �إفريقيا

1.61.74.5�شمال �إفريقيا

3.62.73.1الجنوب الإفريقي

5.76.05.0غرب �إفريقيا

يتضح م����ن الجدول الس����ابق: أن إفريقيا قد 
حقق����ت مع����دل نمو متزاي����د، وكان إقليم ش����رق 
إفريقيا أفضل الأقالي����م أداءً عام 2014م، بمعدل 
نمو نس����بته 7.1%، يليه غ����رب إفريقيا 6%، ولكن 
انخفض أداؤهما عام 2015م 5.6% و5%، ليقارب 
وس����ط إفريقيا بمع����دل نم����و 5.5%، يليهم إقليم 
ش����مال إفريقيا محققاً معدل نمو نس����بته %4.5، 
وهو المعدل نفس����ه الذي حققت����ه القارة ككل، ثم 
الجنوب الإفريق����ي، وهو أقل الأقاليم أداءً، بمعدل 

 Economic Commission for Africa: Economic    (((
 Report on Africa: Making the Most of Africa’s

 Commodities: Industrializing for Growth, Jobs

 and Economic Transformation, (Addis Ababa:

.)Economic Commission for Africa, 2013

 United Nations Development Program, African   (((
 Regional Development and Spatial Inclusion

 Economic Outlook 2015, (New York, UNDP,

 .2015), p.15

نمو %3.1.
إن توس����يع التج����ارة الإقليمية يتي����ح للدول 
الإفريقية فرصة لمعالجة أحد التحديات الرئيسة 
التي تحول دون تحقيق القدرة التنافسية لصادراتها، 
وهي صغر حجم اقتصاداتها، حيث يش����كل توسع 
التجارة الإقليمية خطوة أول����ى نحو بناء القدرات 
الإنتاجية، ولا جدال في أن إزالة الحواجز التجارية 
أمر مهم لبناء الش����خصية الإفريقية المنتجة، غير 
أن ذلك لن يكفي لإح����داث الأثر المرغوب؛ إن لم 
تكمله تدابير وسياسات تهدف إلى تعزيز القدرات 

الإنتاجية))).
ومن المهم الإشارة إلى أن دول إفريقيا تملك 
العقول المنتجة والمنتج���ات الغذائية والزراعية، 
مم���ا يجعلها ف���ي مص���اف ال���دول الصناعية 
المتقدمة، لكن المؤس���ف أن هناك فرصاً مهدرة 
في مج���ال التجارة بي���ن البل���دان الإفريقية في 
منتجات عدي���دة، وبخاصة المنتج���ات الغذائية 
والزراعية، حيث تس���تأثر إفريقيا بنحو 27% من 
الأراضي الصالحة للزراعة التي يمكن اس���تغلالها 
لزيادة الإنتاج الزراعي، ومع ذلك بلغ عدد البلدان 
الإفريقية المس���توردة الصّافية للأغذية 37 بلداً، 
وبلغت البلدان المس���توردة الصّافية للمواد الأولية 
الزراعي���ة 22 بل���داً، في حين ل���م تتجاوز حصة 
إفريقي���ا من التجارة العالمية في الأغذية نس���بة 
17%، ع�ل�اوةً على ذلك بلغ متوس���ط الصادرات 
الإفريقية من الم���وارد الغذائية داخل القارة %21 
فق���ط)))، وتوحي ه���ذه الحقائ���ق بوجود فرص 
للتجارة الإقليمية في المنتجات الغذائية والزراعية 
لم تس���تغلها البل���دان الإفريقية بع���د، ولعل ذلك 
يعود إلى ثقافة الاس���تهلاك التي غُرزت في عقول 

والتنمية،  للتجارة  المتحدة  الأمم  م�ؤتمر  المتحدة،  الأمم     (((
جنيف: الأمم المتحدة، 27 �سبتمبر2013م، �ص18.

  فريد، �سالي محمد، )د. ت(، م.�س، �ص4. (((
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الشعوب الإفريقية.
وال�شكل )1( يبين تطور الميزان الإنتاجي في �إفريقيا 

بالفترة )2010-2014م())).
ال�شكل )1(:

يبُين الش����كل الس����ابق: أن إفريقيا تحقق عجزاً على 
مس����توى الميزان الإنتاجي بالفترة 2010-2014م، وعلى 
الرغم من تناقص العجز عام 2012م فإنه ارتفع مرّةً أخرى 
عامَي 2013 و2014م، وكذلك الدول الإفريقية المستوردة 
للبترول، أم����ا الدول المصدرة للبترول فقد حققت فائضاً 

خلال الفترة بأكملها.
وتتجاوز حصة الإنتاج بين البلدان الإفريقية حصة الإنتاج 
والتجارة الإفريقية مع س���ائر بلدان العالم، ومع ذلك تراجعت 
أهمية الإنت���اج والتجارة بين البل���دان الإفريقية خلال العقد 
الماضي، فف���ي الفترة من 2007م إل���ى 2011م بلغت حصة 

الإنتاج بينها نحو 43%؛ مقابل 14% مع سائر بلدان العالم))).
ويلاح����ظ أن حصة الإنتاج في كلٍّ م����ن التجارة بين 
البلدان الإفريقية والتجارة مع س����ائر بل����دان العالم؛ قد 
سجلت انخفاضاً منذ 1996م، وهذا يعكس التراجع الكبير 
في الإنتاج الذي تش����هده البلدان الإفريقية منذ تسعينيات 

القرن الماضي))).

 Economic Commission for Africa, (2014):  (((
 Economic Report on Africa Dynamic Industrial

 Policy in Africa: Innovative Institutions, Effective

 Processes and Flexible Mechanisms (Addis Ababa:

.Economic Commission for Africa, 2015, p.20

 African Union, (2011), Promoting High-Level  (((
 Sustainable Growth to Reduce Unemployment in Africa,

.(Addis Ababa: Economic Commission for Africa, p.22

 UNCTAD, (2014), Economic Development    (((
 Report in Africa 2013, (New York: United

.Nations, 2014), pp.24, 26

بني����ة  ف����ي  الإنت����اج  ثقاف����ة  تنمي����ة  تحدي����ات  ثالث����اً: 
ال�شخ�صية الإفريقية:

إن الإقرار بضرورة نش����ر ثقاف����ة الإنتاج في إفريقيا 
يصع����ب جعله أمراً واقعياً، بس����بب العديد من التحديات 
التي تعترض هذه الثقافة في بنية الش����خصية الإفريقية، 
بحي����ث لا يمكن أن تدخل في صراع مباش����ر مع الثقافة 
الاس����تهلاكية الت����ي تؤثر ف����ي المعطي����ات الاقتصادية 

والاجتماعية والتربوية في دول إفريقيا.
وتتمث���ل �أه���م التحدي���ات الت���ي تواج���ه ثقاف���ة التر�شي���د 

والإنتاج في �إفريقيا في النقاط الآتية:
�أ - تغييب �إمكانيات تحقيق ثورة �إنتاجية: 

تملك دول إفريقيا كل الإمكانات لتحقيق ثورة إنتاجية، 
لما تتمتع به من الأراضي الغنية والصالحة للاستثمار؛ إلا 
أن السياس����ات الحكومية تغُيّب هذه الإمكانات، أو تخفِّف 

من حجمها، لإصرارها على اعتماد سياسة الاستيراد))).
ب - عقدة الاحتكار في �أ�سواق دول �إفريقيا: 

هناك عدد قليل غير كاف من الشركات الكبرى المستوردة 
ف���ي دول إفريقي���ا، يحوّل الأس���واق الإفريقية إل���ى وضعية 
الاحت���كار، وبالتالي هناك حصرية كبيرة في التمثيل التجاري، 
هذا الاحتكار يؤدي إلى تحكّم الش���ركات بالأس���عار والس���لع 
المستوردة، وتوزيعها في الأس���واق الإفريقية دون منافسة، ما 

يجعل المستهلكين خاضعين لها ولخياراتها الاستيرادية))).
ت - غياب اقت�صاد المعرفة: 

لم يع����د الإنتاج الزراعي أو الصناع����ي التقليدي هو 
العامل الوحيد في قياس التطوُّر والقدرة على المنافس����ة، 
فهن����اك عامل اقتص����اد المعرفة، الذي يركّ����ز على إنتاج 
المعرفة وإدارتها، واستخدام تقنيات المعرفة لإنتاج فائدة 

اقتصادية))).
ث - الر�أ�سمالية وتنامي ثقافة الا�ستهلاك الترفي: 

منذ ولادة الرأسمالية في الغرب وُضِعتْ أسسٌ لصناعة 

  �أبوغزالة، فيرونيك، )2012(، م.�س، �ص67. (((
  المرجع نف�سه، �ص67. (((
  المرجع نف�سه، �ص68. (((
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الاس����تهلاك في الدول النامية– ومنها الدول الإفريقية–، 
وتشير الدراسات الاجتماعية إلى أن الاستهلاك لا يقتصر 
على الجوان����ب المادية، فهناك جوان����ب معنوية واضحة، 
وَر والرموز  فالأفراد يس����تهلكون بجانب السلع المادية الصُّ
والمعاني المرتبطة بها، ولعل التس����مية الرئيس����ة للثقافة 
الاستهلاكية تتضمن استخدام أس����اليب متعددة لتحريك 
الرغبات والطموحات والأحلام، لذلك ساهمت الرأسمالية 
في خلق هذه الثقافة لإعداد جمهور مس����تعد للاستهلاك، 
وفي الوقت نفسه نش����ر مضامين الثقافة الغربية، خاصة 
في العصر الحالي الذي أصبحت فيه الثقافة هي السلاح 
الأقوى، ومن ثم أصبحت تحدياً أمام الشخصية الإفريقية 

في سبيل الإنتاج.
رابع����اً:  الآفاق الم�ستقبلية لتنمي����ة ثقافة الإنتاج في 

المجتمعات الإفريقية:
تعُدّ أجن����دة 2063 رؤية اجتماعي����ة وخريطة طريق 
للس����نوات الـ42 القادمة، وت�سعى �إلى ت�سريع الإجراءات في 

المجالات الآتية:
- القضاء على الفقر بحلول عام 2030م، عبر تركيز 
جهود الاستثمار في القدرات الإنتاجية للشعوب الإفريقية 
)المه����ارات والأصول(، وتحس����ين الدخ����ل، وخلق فرص 

العمل، وتوفير الضروريات.
- تحفيز ثورة التعليم والمه����ارات، وتعزيز دور العلم 
والتكنولوجيا والبحث والابتكار، لبناء مجتمع المعرفة، من 
خلال إتاحة التعليم ب����كل مراحله للجميع، وتعزيز التعليم 
التقن����ي والمهن����ي والتدريب، وإقامة رواب����ط أكبر له مع 

الصناعة، وتعزيز توافقه مع أسواق العمل.
- إن سكان إفريقيا، في مواجهة الأزمات الاقتصادية 
الخانقة، مطالبون بالإس����راع لإنقاذ دولهم من الإفلاس، 
ومن تقلص ثرواتها، عبر الترش����يد في استخدام الثروات، 
وتبني منهج علمي وعملي لنش����ر وتعزيز ثقافة الترشيد، 

والاعتدال في الاستهلاك، لدى أفراد المجتمع.
- توحي����د جهود المفكري����ن والمثقفين لوضع برامج 
لتكثيف الوعي بأهمية ضبط إيقاع الاستهلاك، والتحذير 

من عواقبه السياسية والأمنية والاقتصادية.

- ض����رورة اعتم����اد المجتمع����ات الإفريقي����ة على 
أنفس����ها في إنتاج محاصيلها الزراعية والحيوانية، وإنتاج 
احتياجاتها من السلع الضرورية دون التسرع باستيرادها؛ 

مهما كانت المغريات بانخفاض أسعارها.
- اس����تثمار العادات والتقاليد الاجتماعية الإفريقية، 
ضم����ن توجه حكومي ش����عبي معتم����د لصال����ح التنمية 
الاقتصادية والاجتماعية، يتضمن وعوداً بتحسين الظرف 

الاجتماعي، ومدعوماً بخطوات عملية لتأكيده.
- يمكن للس����لطات الحكومية التنسيق مع الشركات 
العالمية لإنش����اء فروع بالدول الإفريقي����ة، وليس مكاتب 
تجارية فحس����ب، مثل فروع إنتاج الس����يارات أو الأجهزة 
الإلكترونية، فالأجدر ب����دول إفريقيا أن تخرج من مجرد 

الاستهلاك السلبي.
- إن الاستهلاك مُتغيرٌ مهم لدعم الإنتاج، وإن الفقر 
أصبح ظاه����رةً اجتماعية في معظ����م دول إفريقيا، فعلى 
الدول الإفريقية استثمار هذا المتغير، بالانتقال من الدعم 
بالإعانات إلى تنمية الدخل المباشر، بزيادة دخول العمال 
والفقراء لتصل إلى 60% من الدخل القومي، واعتماد راتب 

لكل عاطل عن العمل والضمان الصحي.
- إن الدي����ن الإس��ل�امي يدع����و للوس����طية، وينبذ 
العنف والتط����رف حتى في الإنفاق والاس����تهلاك، لذلك 
يجب اس����تثمار هذه التعاليم لخدم����ة التنمية الاقتصادية 

والاجتماعية في إفريقيا.
ختاماً:

يخُش����ى على المجتمعات الإفريقية الاس����تمرار على 
الاستهلاك المفرط، وعدم اس����تطاعتها النهوض بواقعها 
المتخلف، ما سيجعلها في نهاية المطاف مجرد مجتمعات 

راكدة مُهيَّئة للاندثار.
فليرفع كل إفريقي ش����عار الصناعة والإنتاج المحلي، 
لتت����اح فرص العمل، ويت����م القضاء عل����ى البطالة، ولكي 
تستعيد إفريقيا قوّتها وعافيتها الاقتصادية والأمنية، فمَن 

ته � لا يملك قُوته لا يملك قراره ولا قُوَّ


